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\C posledni c¢tyfi mésice
pracoval pro spoletnost externé. Zkuse-
nosti ziskaval ve vedoucich pozicich
v oblasti firemni komunikace ve skupiné
PPF, T-Mobilu a Ceském Telecomu.

Kotabova tiskovou mluvci RSTS

Novou PR manaZerkou a tiskovou mluv-
¢i Raiffeisen stavebni sporitelny se sta-
la Kldra Kotdbovd. Poslednich deset let
pracovala v tisténych médiich, pfevazné
na pozici $éfredaktorky, a to ve vydava-
telstvich Stratosféra, Sanoma Magazi-
nes a Bauermedia. Také se spolupodile-
la na pfipravé corporate identity pro
softwarovou spole¢nost LLP a vytvéafela
koncepci ¢asopisu Kolkovna Group.

Borowckova do PR Ceskych Radiokomunikaci

Novou PR specialistkou
v tiskovém oddéleni
Ceskych Radiokomuni-
kaci se stala Lucie Boro-
| vickovd, nahrazuje tak
Lenku Pleskovou, ktera
odesla na matefskou do-
volenou. Borovickova
bude zodpovidat za interni a externi ko-

TRElbllﬂgrl«eting

Stépanek v Jazz Communications

V ramci budovéani PR oddéleni komuni-
ka¢ni agentury Jazz Communication se
novym PR account directorem stal Petr
Stépdnek. Do Jazz Com. Pfisel z AMI
Communications, kde se staral o korpo-
ratni klientelu z oblasti zdravotnictvi.

Pfedtim pracoval v PR oddélent agentu-
ry Comunica jako zastupce feditele od-
déleni.

Khomova a Koutsky ve Wundermanu
Kreativni oddéleni agen-
tury Wunderman posili-
o o art directorku Angeli-
' ku Khomovou a copywri-
tera Dusana Koutského.
| Khomova pfisla z reklam-
i agentury I. N. Global
* a Koutsky naopak z Mc-
Cann Ericson. Ve Wun-
dermanu se zaméfuji
a interaktivni kreativni
l komunikaci a integrova-
né kampané pro 02, Tip
| Sport a Pivovary Staro-
pramen.

tiky pres analyzu cilové skupiny, rozvoj
strategii guerillového marketingu, zapojeni
a trvalé ziskani zakazniku, vyuziti internetu
az po praci s médii.

Ondrej Sedlacek

Reklama - Triky, ktera
vas dostanou

Vinland

Kniha je postavena
na osobnich zkuse-
nostech autora, re-
klamniho textare, a je
psana pro co nejsirsi
spektrum ¢tenaru, te-
dy spise téch, ktefi
nejsou z oboru. V sedmi kapitolach se snazi
vysvétlit princip, na némz funguji reklamni
sdéleni, jakym zpusobem si ¢lovéka podma-
fiuje reklama, jaké nastroje k tomu pouziva Ci
jak vznika, pricemz vdechny argumenty jsou
podporovany konkrétnimi priklady.

Kn|hy s tiselnym kodem si muZete pisemné objednat na
adrese ECONOMIA a.s., VTU, Dobrovského 25,

17055 Praha 7, e- ma|I dagmar.suchmova@economia.cz,
nebo na internetové adrese http://knihy.ihned.cz.
Informace na tel. ¢.: 224 212 214.

Clenové ECONOMIA Benefitklubu, ktefi u publikace
uvedou na objednavce ¢islo své klubové karty a kod
knihy, obdrzi 30% slevu.
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